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■深耕研发铸精品
天 e 电气始终坚持" 用高端技

术铸就高端精品"的研发理念，研发
水平居于行业前列， 其中耗资数千
万研发的具有自主知识产权的

THM2 系列塑壳断路器，获得专利
数 15 项，具备国际先进水平。

■配备人才铸实力
厚积而薄发。 天 e 电气高度重

视人才储备和制度建设。 目前，天 e
电气共有工程技术人员 192 名，占
总人数的 40%， 而其中研发人员有
78 人，占工程技术人员的 40%。 在
加强人才储备的同时， 公司设计科
技进步奖励和九级工程师体系，更
好激发员工的积极性。

■上选原材铸品质
原料选择彰显耐心、 用心、诚

心。天 e电气产品率先采用业内最好
的 DSM材质原料，该原料具有极强
的阻燃性， 环保可回收， 不污染环
境。 通过该材质制造出的天 e产品，
成本比同行业企业高出 2-3 倍。 这
一切，只为呈献最优秀的天 e产品。

■完善售后铸完美
天 e 电气开拓从工艺设计-项

目追踪-渠道配送-售后服务四位
一体的营销服务模式， 为客户提供
更专业化的营销服务。 天 e 产品以
其卓越的性能和快速响应机制成为

上海磁悬浮等大型工程项目提供可

靠便捷的电气产品和服务。

天正天
全新品牌价值主张盛装亮相

7 月 12 日至 14 日，天 e 电气
事业部举行了 2012 年二季度营
销会议暨上半年工作总结大会 。
此次大会打破常规， 采用军事化
方式， 选在中国人民解放军总参
谋部南京炮兵学院召开， 可谓别
具匠心。 事业部总经理卢岳友、营
销副总经理毛元启、 生产副总经
理杨学刚、 设计院推广部经理蒋
后仲等以及战斗在一线的销售精

英参加了会议。
会议期间， 炮兵学院的军官

组织参会人员开展了为期 3 天的
“挑战极限、超越自我”的军训。 与
会人员通过 5 公里拉练、站军姿、
行军等军事训练， 塑造了坚韧的
意志；通过唱军歌学军纪，提高了
纪律性和使命感； 通过以团队作

战为特色的军事游戏， 收获了责
任感和团队意识。

为贯彻公司“三横四纵”的发
展战略， 事业部邀请了设计院推
广部的营销人员参加会议。 会议
期间， 设计院推广部领导蒋后仲
同各区域销售经理就各区域设计

院走访情况尤其是上图天 e 的图
纸项目交换了意见， 并达成通力
合作的意见， 力争做好每一个设
计院的上图项目。此外，还就 2012
年上半年的成交项目和跟踪项目

各做了分析，蒋后仲经理指出，为
完成下半年的工作计划， 除做好
本职工作外， 两部门需要竭力促
成合作，抓好设计院开发、上图项
目和项目跟踪。

在述职会议上， 天 e 各区域

经理汇报了 2012 年上半年各自
的销售情况，主要从市场、自身等
影响因素出发， 分析了上半年在
市场开拓工作中存在的不足 、业
绩指标达成与未达成的原因 ，并
做出了深刻反思， 随后还梳理了
下半年的工作计划， 力求推动业
绩上升。 而天 e 事业部各下属部
门在会上也就生产、物流、销售等
问题展开了讨论， 最终达成了相
互协作的方案。 会议接近尾声，毛
元启副总经理主持安排了 “英雄
帖” 环节， 各区域负责人斗志激
昂，纷纷响应号召在《狼的作战》
的宣言中,就第三季度销售签下了
军令状，这种激情无不彰显着天 e
这只团队的作战性和销售精英们

的“狼”性。 （王照）

挑战极限 超越自我
天 e电气召开 2012年二季度营销会议

7 月 7 日至 9 日，天正电工 2012 年中营销会
议在股份公司顺利举行，来自全国各地的营销人
员和公司生产、技术、质量等相关部门人员出席
了本次会议。 2012 年上半年，天正电工开单总额
突破 2000 万，同比增长 64%，发运增长 60%，均创
下历史新高。 面对 2012 年国内经济增速放缓，房
地产业受宏观调控需求不振等不利因素，天正电
工通过实施“骑驴找马”和“借网捕鱼”等策略，有
针对性地开发物流型代理商和二批型分销商，上
半年新增代理商 46 家， 分销商 900 家， 形象店
200 家，为公司业绩高速增长提供了重要保证。

会上， 天正电工营销副总经理王育炳总结了
2012年上半年营销工作， 对各区的工作做了重要
点评，对大家取得的成绩表示肯定，并就下半年的
工作做了部署； 生产副总经理刘新春就上半年生
产、技术、质量等方面做了总结，通过增加人员、增
添流水线、提升零部件和产品合格率等手段，彻底
解决了上半年产销脱节欠货严重的问题， 并就新
产品开发、技术改进、质量提升等方面同大家进行
了交流。 全国各营销人员针对各自区域做了工作
汇报，并就相关市场、产品、质量等问题进行了深
入交流。 最后，王总和刘总对上半年表现出色的营
销团队和个人进行了表彰，评选出了市场运营奖、
渠道拓展奖等团队奖和个人营销标兵奖。

会后，为了能给大家在紧张忙碌的工作之余
提供放松和交流的机会，增强团队凝聚力，提升
自身业务素养，打造一个“学习型的组织”和富有
战斗力的“草鹰团队”，本次会议特意安排了楠溪
江旅游和专业知识培训等内容。 （何圣兵）

日前，经过层层筛选及
后期凝炼， 天正电气及天 e
电气全新的品牌价值主张新
鲜出炉：“天正绿， 不一样的
来电感觉”、“开合 e瞬间，工
夫尽彰显”。 通过广告语，客
户可以清晰地感受到天正绿
色的经营理念及天 e高端臻
品的定位， 并了解天正双品
牌的战略规划。

“天正绿， 不一样的来
电感觉” 完美阐释了天正电
气“富有活力，亲和顾客”的
品牌核心理念， 绿色是天正
标志色的代表， 也象征了天
正安全可靠、生态环保、畅通
高效、创新发展的理念。

“开合 e 瞬间， 工夫尽
彰显” 全方位展示了天 e 电
气“精雕细刻、产品领先”的
高端臻品定位，简易中从容，
实用中优雅，开合之间，工夫
尽显。

■可靠的绿色
可靠的绿色为天正带来不一样

的安全。天正电气以创新研发为依
托， 提供远超行业水准的优秀产
品，助推电能高效，而"浙江省优秀
企业技术中心"、"国家科技进步二
等奖"、 行业标准制定等殊荣也印
证了天正对可靠品质的不懈追求。

■便捷的绿色
绿色，是畅通和便捷的象征。

拥有可靠的产品更需要及时的交

付， 天正电气首创行业内的绿色
通道， 以快捷交付践行绿色通道
的真谛。

■清洁的绿色
绿色，是自然的颜色。

天正电气践行国家节能减排

号召，在行业中率先引入 ISO14001
和 OHAS18001 标准， 注重清洁生
产和减能增效。 同时， 天正引入
PLM（产品生命周期管理）管理办
法，不断研发环保节能的电气产品，
为减能增效贡献自己的力量。

■变革的绿色
绿色，也象征着拥抱变革的勇

气。
“三横四纵 ” 的战略转型升

级、 卓越绩效模式的导入等变革
正在天正有条不紊进行着， 天正
人以变革的勇气勇立行业变革发

展的潮头， 必将以变革的勇气引
领行业共探电气的绿色未来。

天正绿 不一样的来电感觉 开合 e瞬间 工夫尽彰显
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